MIELIPIDEKIRJOITUKSET

Mielipidekirjoitukset ovat nostaneet viime vuosina profiiliaan hyvin vahvasti. Valtamediat
saattavat tehda isompia juttuja mielipidekirjoitusten pohjalta. Taustalla monia suuria,
globaaleja ns. “tavallisten ihmisten aloittamia liikkehdint6ja”.

Mielipidekirjoitukset voivat toimia myo6s keskustelun yllapitdjina: vastineet, vastineen
vastineet ja kommenttikirjoitukset luovat syklin, jossa aihe pysyy esilla. Ne tavoittavat
yleisda, joka ei valttdmatta muuten seuraa suuria valtakunnallisia keskusteluja:
paikallislehdet, tekstaripalstat jne voivat |I6ytaa ihmisen, joka ei esimerkiksi ole suurten
sanomalehtien tilaaja tai katso juuri Yleltd muuta kuin uutiset.

Sosiaalisessa mediassa mielipidekirjoitukset ovat yhta helposti jaettavissa kuin mika tahansa
muu tekstimateriaali, ja somejakojen seka klikkien pohjalta mediat my6s huomaavat, mitka
puheenaiheet ovat suosittuja. Paljon jaettu ja klikattu teksti viestii toimittajille, etta tama on
keskustelu, johon media voi sy6ttaa lisda tulokulmia. Lukijoilla helppo samaistua tai olla eri
mielta ja vastata, reagoida. “Kokemusasiantuntijuus” korostuu hyvassa ja pahassa.

Usein tekstin taustalla on tavoite/motivaatio kirjoittaa: Esim. iimastoahdistus, huoli lapsien
tulevaisuudesta, artymys siita ettei jokin aihe saa tarpeeksi huomiota tai etta sita kasitelldaan
puutteellisin ndkdkulmin jne..

Yleisia vinkkeja mielipidekirjoituksiin
Hyva tukiranka: retoriikan kolme perustaa.

1. itse puhe (logos) eli rakenne, kielenkayttd, sanavalinnat, kirjoita mielenkiintoisesti.

2. puhujan luonne (ethos), uskottavuus, asiantuntijuus, todistajuus. Miksi juuri sina
osaat sanoa asiasta? Tuo se rohkeasti esiin.

3. puhujan mielentila tai tunteiden ilmaisu (pathos), tunteet, tunteisiin vetoaminen. Kerro
tunteista, herata tunteita (epaoikeudenmukaisuus, pelko, suru, rakkaus, ihastus,
onni, helpotus). Tunteet ovat usein tarkeampia kuin jarkisyyt, vaikka se voi tuntuakin
hullulta vrt. Adnestyspaatoksista keratty tutkimusdata, jonka mukaan
aanestyskayttaytymista ohjaa usein aivan muut asiat kuin loogiset perustelut.

- Tarkista julkaisusta, minka mittaisia teksteja sinne toivotaan, mika merkkimaara?

- Mieti, ketka ovat julkaisun lukijoita? Mika heita voisi kiinnostaa? Mika heitd motivoi
olemaan kanssasi samaa mieltd? Mika saa heidat toivomaan paattajilta
ilmastotekoja? Mika sytyttaa/arsyttda/innostaa lukijan jakamaan tekstin muillekin tai
ottamaan sen puheeksi kahvipdydassa?


https://fi.wikipedia.org/wiki/Logos
https://fi.wikipedia.org/wiki/Eetos
https://fi.wikipedia.org/wiki/Paatos

Mielipidekirjoitusten rakenteesta ja sisallosta:

- Luo selkea ajatus/yksi karkiviesti jonka pyrit valittdmaan

- Jasenna tekstisi selkeisiin kappaleisiin, kayta apukysymyksia: mita haluat sanoa, miksi se
on tarkeda, kenen pitaisi toimia jne.

- Puhu tunteista ja kayta kielikuvia seka elavaa kieltad, MUTTA pysy asiassa. Liian
proosallinen teksti kuuluu kolumneihin ja pakinoihin, ei mielipidesivuille

- Hyva tekniikka on viitata aikaisempaan mielipiteeseen

- Tuoreeseen tutkimukseen tai uutiseen viittaaminen luo asiantuntijuutta, jolla voi tukea
omaa vaitetta, vaikka ei olisi itse asiantuntija

- Itse mielipide

- Perustelut: selkeitd syita ja seurauksia

- Lopetus: haaste tai kysymys jollekin TAl selkea toteamus siita, miksi vaatimaasi asiaa
tarvitaan



